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1. Logotyp
1.1 Logo

Logo webovej stranky SM Systém Trnava predstavuje vizualnu identitu znacky. Je navrhnuté
v jednoduchom a modernom $tyle, aby bolo I'ahko zapamatatel'né a ¢itatel'né.

T

1.2 Farby loga

. Primarna modra: #003F84
D Biela: #FFFFFF
. Doplnkova oranzova: #FE7A00

1.3 Proporcie

Pri pouziti loga musi byt vZdy zachovany pdévodny pomer stran a ochranny priestor.



2. Typografia
2.1 Pismo pre nadpisy

PouZité pismo: Roboto
Rez: Bold

2.2 Pismo zakladného textu

Pouzité pismo: Roboto Serif
Rez: Regular

2.2 Pismo pre tlacidla

PouZité pismo: Roboto
Rez: SemiBold

3. Farebnost

Farebna schéma webovej stranky je zaloZena na kombinacii modrej, bielej, svetlej modrej a
doplnkovej oranzovej farby v logu. Modra farba pdsobi déveryhodne a profesionalne, biela
zabezpecuje dostatoCny kontrast a Cistotu dizajnu, svetld modra prelina modru a bielu a
oranzova sluzi ako akcentova farba pre zvyraznenie loga.

Pouzité farby:

Modra: #032962

Biela: #FFFFFF

Svetld modra: #ES8FOFE
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4. Obrazové prvky

Obrazové prvky webovej stranky su navrhnuté tak, aby podporovali hlavnd tému stranky -
zdravy pohyb, stabilitu tela a cvicenie SM systému.

Pouzité vizudly kombinujua realistické fotografie s jemnymi grafickymi ipravami, ¢im
vytvaraju moderny, Cisty a profesionalny vzhl'ad.



Webova stranka pracuje najma s nasledujicimi typmi obrazovych prvkov:

o Fotografia zobrazujica cvicenie SM systému, ktora prezentuje spravne drzanie
tela, pracu s lanami a samotny pohyb. Tato fotografie sluZi ako hlavny vizualny prvok
stranky a podporuje déveryhodnost a zrozumitel'nost obsahu.

e Ikony, pouzivané v navigacii a informac¢nych blokoch, ktoré zvysuji prehl'adnost
rozhrania a ul'ah¢uju orientaciu pouzivatel'a na stranke.

Farebna maska a uprava pozadia

Na pozadi hlavnych obrazovych prvkov je pouzita farebna maska v odtieni #ESFOFE s
nizSou hodnotou opacity. Tato maska prekryva pozadie stranky, ktoré je tvorené obrazkom
cviciacej miestnosti.
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PouZzitie masky zaroven zjemnuje kontrast medzi fotografie pozadia stranky a
prispieva k harmonickému vizualnemu dojmu.
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Dekorativny pattern

V niektorych castiach dizajnu je pouzity jemny dekorativny pattern vo forme
diagonalnych ¢iar. Tento pattern slizi ako nenapadny graficky prvok, ktory:

e vizudlne oZivuje prazdne plochy,

e navodzuje dojem tahu cviciacich lan,

e podporuje moderny charakter dizajnu,

e nenarusa Citatelnost ani dominantnost hlavného obsahu.

Pattern je pouzity s vel'mi nizkou intenzitou a funguje vylu¢ne ako podporny vizualny
prvok.




Konzistentnost obrazovych prvkov
VSetky obrazové prvky st zvolené a upravené tak, aby:
e boli farebne a stylovo konzistentné,
e zapadali do celkovej vizualnej identity stranky,
e podporovali profesionalny a doveryhodny charakter znacky.

Pouzité fotografie, masky a grafické prvky spolu vytvaraja jednotny vizudlny jazyk,
ktory posilnuje celkovy pouZivatel'sky zaZitok a esteticku kvalitu webovej stranky.

5. Papierova komunikacia

Vizualna identita webovej stranky méze byt aplikovana aj na papierovi komunikaciu, ako st:

letaky,

vizitky,

plagaty,

informacné materialy.

Pri papierovej komunikacii sa pouzivaju rovnaké farby, typografia a logo ako na
webovej stranke, ¢im je zabezpecena jednotna vizuadlna identita znacky.



